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Kultur ist seit langerem ,in” — als ernstzunehmende wissenschaftliche Kategorie, aber
auch als Schlagwort. Gleichzeitig ist Kultur in den letzten Jahrzehnten auch zu einem sehr
bedeutsamen Wirtschaftsfaktor angewachsen. Man denke etwa an die grof3en Uberregio-
nalen kulturhistorischen Ausstellungen, an die Events um moderne Kunst oder Musik.
Wird Kultur also immer mehr zu einer Ware, die fur Geld verfigbar gemacht wird, und zu
einem Wirtschaftsfaktor, der von verschiedenen Stellen nutzbar gemacht wird?

In der Ubung soll ein Uberblick Giber die Grundlagen und die Handlungsfelder von Kultur-
management vermittelt werden. Neben den Strukturen des Kultursystems und seinen Be-
ziehungen zur Wirtschaft und Politik sollen die einzelnen Handlungsfelder — mit den dazu-
gehdrigen Rahmenbedingungen — erarbeitet werden.
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